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Wechsel-
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Bestandteile/
MaBnahmenbeschreibung Arbeitsschritte

Kosten Sonstiges

MaBnahme Ziele Zielgruppen

agement und Kommun

D1) Projektmanagement
D1.1 Koordination Giber | = Einbindung und Koor- | Beteiligte, = Bildung einer Projektgruppe aus den drei | = Fortfiihrung der inter- Projektgruppe hoch = Stadt Coesfeld Jahrlich
eine Projektgrup- dination der vielfaltig Fordermittelgeber Kommunen zur Gesamtsteuerung kommunalen Projekt- existiert bereits = Stadt Dorsten 40-60.000 €
pe und Themen- Beteiligten = Fachliche Unterstiitzung durch Externe gruppe Projektsteuerer = Gemeinde fur Projekt-
Arbeitskreise = Innovative Prozessge- und Moderation = Einbindung von Biiro als | ebenfalls schon Reken steuerung,
staltung = Bildung von Themenarbeitskreisen externes Projektmana- | aktiv = Externes Moderation,
= Effizientes Projektma- = GesamtauBendarstellung des Projektes gement Projekt- Workshops
nagement = Organisation des regionalen Austausches | = Realisierung und Koor- management (zzgl. perso-
= Moderation des Pro- dination der Einzel- neller Auf-
jektes maknahmen wand bei
den Kom-
munen)
D2) Kommunikation
D2.1 Kommunikation = Vermittlung der Bau- Regionale 2016 = Durchfiihrung von Fachworkshops zu = Durchfahrung von Idee hoch = Kommunen Jahrlich
in die Region steine und der Ergeb- | Kommunen und einzelnen Themen (z.B. Aufwertung von Workshops etc. = Regionale 2016 5-10.000 €
nisse in die Region Fachoffentlichkeit Bahnstrecken/Innovative Formen des Agentur fiir Work-
Schienenguterverkehrs/Einbindung von = Andere Kom- shops (zzgl.
ehrenamtlichem Engagement) munen und Re- | personeller
= Laufende Kommunikation mit den Betei- gionale- Aufwand bei
ligten der Regionale 2016 Beteiligte den Kom-
= Externe Berichterstattung (Vortrage etc.) munen)
D2.2 Kommunikation = Vermittlung der Ziele Burgerschaft, Unter- = Beteiligung an Festen in der Region (z.B. = Planung des Kommuni- | Idee hoch = Kommunen Jahrlich
mit der Offent- und Bausteine des nehmen etc. Waldfestival Naturpark Hohe Mark) kationskonzeptes 15-20.000 €
lichkeit Projektes gegentiber = Begleitende Vermarktung des Projektes = Einbindung einer Agen- (fiir Sachkos-
den Burgern und Ak- (Incentives etc.) tur/Blros ten und
teuren = Jahrlicher Aktionstag zum Projekt = Realisierung Organisati-
on)




