Handlungsfelder und Handlungsansatze fiir die Offent

lichkeitsarbeit in Coesfeld
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MaRnahme r/IaBnahmenbeschreibung N]arsnahmen Offentlic  hkeitsarbeit Tnanpfungspunkte ALTeure Farrilie SCrT'JIer Freizeit rlvegezweck
Mobilitatskultur
Kampagne gegenseitige Aufklarungskampagne zur gegenseitigen unterschiedlicher Medieneinsatz: Vorschlag aus dem AK Nahmobilitat|[ADFC, Polizei, Stadt X alle Wege
Rucksicht "Partner sein" Riucksichtsnahme aller Verkehrsteilnehmer Flyer, Plakate, Postkarten Promenadenfest
vor allem in Stof3zeiten und auf der
Konzept fur Inliner Ausweisung von Wegen/Straf3en, die fir Analyse von geeigneten Wegen in  |Anderung der StVO beziiglich Sportvereine, Stadt, X Freitzeit
Inliner geeignet sind (Aspekt der Vernetztung |Kooperation mit aktiven Inlinern; Inlinern Am 1. September 2009 Stadtmarketing
beachten!) organisierte Touren zur wurde ein Zusatzzeichen mit
regelmaRige Skatertage oder Skaternachte |Bekanntmachung des Konzeptes; |Inlineskater-Piktogramm eingeftihrt,
z.B. monatliche oder jahrliche Sperrung Bekanntmachung auf der mit dem die Benutzung von
bestimmter Straf3en Internetseite der Stadt, Verkehrsflachen wie Tempo-30-
Plan mit freigegebenen StralRen Zonen und Radwegen durch
veroffentlichen Inlineskater freigegeben werden
kann-
Aktionen zur starkeren Modenschau mit spezieller Regen- und z.B. eine Reportage im Radio oder |Vorschlag aus dem AK Nahmobilitat [ADFC, Schulen, Einkaufen,
Nutzung des Fahrrades auch |Winterbekleidung fiir das Fahrrad; eine Postkartenaktion starten z.B. Modenschau beim Arbeitnehmer, Presse, Ausbildung,
bei schlechtem Wetter eine Wettervorhersage zum Radfahren z.b. Cityradrennen oder bei einer Fahrradladen Arbeiten
im Radio oder auf der Interr ite der Stadt: Fahrradmesse
Teilnahme an bundesweiten |In der europaischen Woche der Mobilitat Vor- und Nachberichterstattung in  |starkere Bewusstmachung des Burger, Vereine, ADFC, X
Kampagnen wie z.B. Woche |(September) - firr ein besseres Klima in der  [den Medien; Aufruf zu Ideen fiir Themas Radverkehr in Coesfeld Stadt, Politik
der Mobilitat Stadt- kdnnen diverse Aktionen zum Thema |temporére Aktionen
Radverkehr durchgefiihrt werden, wie
Stral3ensperrungen fiir Touren...
"FahrRad! — Wer zur Schule fahrt, gewinnt Berichte in der Presse; bundesweite Aktionen vom VCD Schiiler, Lehrer, Ausbildung
"FahrRad! Firs Klima auf Tour" Siegerehrung als Event auf http://www.klima-tour.de/ Schulen, lokaler VCD
bestehenden Festen Innenstadt + Innenstadtrand
Kinder sammeln "griine Meilen" fiir vgl. Vorgehen bei Grundschulen, Ausbildung
umweltfreundlich zuriickgelegte Wege im Mobilitatskampagnen fiir Schiiler Kindergérten
Rahmen des Klimagipfels
Beim bundesweiten Stadtewettbewerb Bekanntmachung tber die ortlichen |aktuelle Kampange stadtradeln.de  [Birgermeisterinnen, X
"Stadtradeln" geht es darum, innerhalb eines |Medien Dezernentlnnen,
Aktionszeitraums von drei Wochen beruflich Stadtrate und
und privat moglichst viele Kilometer mit dem Birgerlnnen
Fahrrad zuriickzulegen (2010)
L)
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Nr.  |MaBnahme MalRnahmenbeschreibung MaRnahmen Offentlic  hkeitsarbeit Ankniipfungspunkte Akteure Farilie Schiiler Senioren Arbeit- |Freizeit |Wegezweck
nehmer
2.1.5 |Entwicklung Logo/Marke es soll ein Logo oder eine Marke zur MaRnahme ist Offentlichkeitsarbeit |Logo der Stadt Coesfeld Studierende FH, Stadt |[x X X X X alle
Forderung der Nahmobilitat entwickelt an sich
werden
2.1.6 |Fotowettbewerb " Radfahrer |bei einem Fotowettbewerb soll das Fahrrad|Ausstellung, Aufruf zum Kulturnacht Kunstverein X X X X X alle
und FuBganger sehen anders”|oder zu Ful3 gehen als Teil der Kunst und|Fotowettbewerb in der Presse Miinsterland, alle
Kultur ~ zu  vermarktet werdeb  und Burger,
Nahmobilitatsforderung Uber das Thema]
Kunst und Kultur transportiert werden
2.1.7 |Burgerinformationsbroschiire |Erweiterung der Infobroschire um einen Bekanntmachung tber die ortlichen [Burgerinfobroschire Stadtmarketing, Stadt  [x X X X X alle
um Mobilitatsaspekte Fahrradstadtplan mit wichtigen Medien,Broschiire, Routen und
erweitern Verkehrs- und Sicherheitshinweisen Fahrradplan auch als Download im
- Fahrradstadtplan sowie Ausflugstipps fur Familien erweiteret  [Internet, Broschire auch fiir
- Fahrrad- und Wanderrouten (werden und Routen fiir Coesfelder (die Neubirger
Sehenswiirdigkeiten in den unterschiedlichen
Stadtteilen sollen miteinander vernetzt
werden, sodass alle Coesfelder Coesfeld
besser kennenlernen, denkbar als Wander-
bzw. Radrouten
2.1.8 |Fahrradbotschafter Personen aus unterschiedlichen Postkarten oder Presseaktion zur es gibt engagierte Leute z.B. schon |aus allen X X X X X alle
gesellschaftlichen Zusammenhangen wie z.B. |Information Gber Fahrradbotschafter [im AK Nahmobilitat gesellschaftlichen
Kirche, Unternehmen, Kunst, Politik stehen als Zusammenhangen
Botschafter fiir das Thema Fahrrad und
stehen fur das Thema in ihrem Wirkungskreis
(Vorbildfunktion, Themenpate)
2.1.9 |Sport fangt an der Haustir an |Der Weg zum Sport kdnnte verstérkt mit dem |Wettbewerbe zwischen den Vorschlag aus dem AK Nahmobilitét {Krankenkasse, X X X X X Freizeit
Rad/zu FuB zuriickgelegt werden, da somit  |Sportvereinen ausloben - "autofrei Sportvereine
der Fitnesseffekt schon vor der Haustiir zum Sport"
anfangt Coaching fur die
Trainer/Sportlehrer, die gezielt
Informationen an ihre Kurse
verteilen/verbreiten (Mund-zu-Mund-
n I Adar Flann
2.1.10|Ich bin die Energie, CO2- Teilnahme an der Aktion der AGFS ,Ich bin Promotionsstande, z.B. vor Vorschlag aus dem AK Nahmobilitét, [ADFC, VCD X X X X X alle

freier Sonntag

die Energie — Kurzstrecke"“. Einbindung der
Aktion in einen Autofreien Sonntag ware

moglich.

Béackereien

Volksradfahren

ra
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Nr.  [MaRnahme r/IaBnahmenbeschreibung N‘afsnahmen Offentlic hkeitsarbeit Tnanpfungspunkte ALTeure Farrilie Sc?T.’AIer Senioren IArbeit— Freizeit |Wegezweck
nehmer
Einkaufen mit dem Rad
2.2.1 |Durchfiihrung einer Umfrage |Durch eine solche Umfrage kdnnen Verdffentlichung der Ergebnisse in  |eventuell als Studienarbeit als ersten |EinzelhandlerStadt, X X X X Einkaufen
zum Thema Radverkehr beim [Potenziale und Hemnisse zur Nutzung des der ortlichen Presse Schritt vergeben, um dann ADFC
Einkaufen Fahrrades beim Einkaufen erhoben werden Ergebnisse flr Aktionen zu nutzen
2.2.2 |Erstellung einer Erstellen eines Handlungsleitfadens fiir MaRnahme ist Offentlichkeitsarbeit; Einzelhandler, Stadt Einkaufen
Handlungsleitfadens fiir Einzelhandler mit Empfehlungen fir ein Bekanntmachung tber die Presse
Einzelhandler fahrradfreundliches Geschaft
2.2.3 |Wettbewerb Geschafte, die besonderen Service fiir MaRnahme ist Offentlichkeitsarbeit; |Vorschlag aus dem AK Nahmobilitat |Einzelhandler, Einkaufen
fahrradfreundliches Geschéaft [Radfahrer bieten (z.B. Abstellanlagen, offentlichkeitswirksame Stadtmarketing, ADFC,
Lieferservice...), werden ausgezeichnet Veranstaltung zur Siegerehrung, Verbande und Stadt als
z.B. parallel zu einem Fest Jury, Presse,
Sponsoren
2.2.4 |Aktion Probezeit Einrichtung eines preisgtinstigen Bewerbung uber Presse, Flyer, vor allem fir Baugebiete auBerhalb [Einzelhandler, X X X X X Einkaufen
Lieferservices insbesondere fir grof3e, Internet etc. zusammen mit Service [bzw. Lette/Sanden, die schlecht mit |Stadtmarketing
schwere und sperrige Teile oder bei Gepéckaufbewahrung und dem OV angebunden sind Sozialverbénde
GroReinkaufen Lastenanhangerverlein Vorschlag aus dem AK Nahmobilitét {(Arbeitsbeschaffung
kostenloser Verleih von Lastenanhéngern etc. vor allem GrofRReinkaufe mit dem Rad [und
zum Einkaufen an Familien und Evaluation sind selten Qualifizierungsmafinah
der Nutzung durch diese (Aktion Probezeit) men), Kurier- oder
Lieferdienst
2.2.5 |Lastenfahrrader Einzelhandler und Dienstleister kdnnen Werbung im 6ffentlichen Raum Handler, Stadt X X X X X
gemeinsam Lastenfahrrader beschaffen und [durch die Auffalligkeit der Rader
diese als Werbeflache im offentlichen Raum
nutzen. Zudem kénnen die Rader an Kunden
verliehen oder Probe gefahren werden.
2.2.6 |Flyer mit Tipps zum Einkaufen |Flyer mit Tipps zum Einkaufen mit dem Rad |Verteilung auf Festen, Auslage in z.B. bei einer Fahrradmesse Stadtmarketing, X X X X Einkaufen
mit dem Rad Geschaften, Schulen herausgeben Einzelhandler, ADFC,
(Elternabende!), offentlichen VCD, Sponsoren wie
Einrichtungen, bei grof3en z.B. Fahrradhandler
Arbeitgebern etc. und Ausrister
L)
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MaRnahme r/IaBnahmenbeschreibung N‘afsnahmen Offentlic hkeitsarbeit Tnanpfungspunkte ALTeure Farrilie Sc?T.’AIer Wegezweck
Mit dem Rad zur Arbeit
Erstellen von Faltblattern und |Erstellen von Faltblattern und Erstellen von Faltblattern und ADFC, Stadt, Arbeit
Broschiiren zum Thema Informationsbroschiiren mit dem Thema Informationsbroschiiren mit dem Mitarbeiter der
betriebliches Radverkehr und betriebliche Mobilitat Thema Radverkehr und betriebliche Unternehmen
Mobilitattsmanagement Mobilitat, Vorstellung innovativer
Losungen oder vorbildlichen
Verhaltens lokaler Betriebe in den
Medien
Wettbewerb Ziel ist es, der Nutzung des Fahrrads als Aufruf in der Presse, Siegerehrung |Vorschlag aus AK Nahmobilitét Sponsoren z.B. Arbeit
fahrradfreundlichster Verkehrsmittel in Unternehmen durch einen  |als Event in bestehende Feste Krankenkassen,
Arbeitgeber Wettbewerb zu mehr Geltung zu verhelfen integrieren (oder Fahrradmesse/- Arbeitgeber, Mitarbeiter
und die Fahrradférderung im Betrieb aktionstag); Berichte in der
dauerhaft zu etablieren Presse/Internet
Fotowettbewerb "Ich fahre mit |Beim Wettbewerb sollte ein Foto vom Aufruf in der Presse, Anschreiben ADFC, Stadt, Arbeit
dem Rad zur Arbeit, weil..."  [jeweiligen Mitarbeiter mit dem Rad vor der an die Unternehmen, Pramierung Mitarbeiter der
Arbeitsstatte verbunden mit einem kurzen der besten Fotos mit den jeweiligen Unternehmen,

Sonstiges
Bike und Ride

Kommentar, warum man radelt, an das
Stadtplanungsamt eingesandt werden.

Forderung der Schnittstelle Radverkehr und
ov

Geschichten dazu in der ortlichen
Presse/Internet

Information uber die Medien;
Verteilung von Flyern an wichtigen
Haltestellen des OPNV

Bau eines neuen Haltepunktes
(kommt 2010)

Bau Bike&Ride-Anlage Bf und Lette
(fur 2011 angestrebt

Sponsoren fir Gewinne
z.B. Fahrradtaschen
von Fahrradladen

Verkehrsbetriebe, Stadt

Fahrradmessen: Ausstellung
zur Information tiber Fahrréder
fur jede Altersstufe,

Unter dem Motto Fahrrad und Gesundheit
koénnte in Zusammearbeit mit einer
Krankenkasse eine Ausstellung zur

Die Manahme an sich ist
Offentlichkeitsarbeit

Promenadenfest
demographischer Wandel

Krankenkasse, ADFC,
Gesundheitsamt

kein konkreter
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Lastenanhanger, Information tiber das Fahrrad erfolgen. Ziel
Pedelecs der Ausstellung konnte sein, die Bevolkerung
tber die positiven gesundheitlichen
Wirkungen des Radfahrens zu informieren
und Tipps fur Rader je nach Altersstufe zu
L)
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